
Réflexion 
portée 
davantage sur 
LS en marque 
propre

VERS UNE VALORISATION 
DU PRODUIT CHOUCROUTE 

AUPRÈS DU 
CONSOMMATEUR
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Chou et choucroute, 
L’innovation au service de la tradition, 

lundi 20 avril 2015



Produit

Consommation

Packaging/

linéaire
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ETAT DES LIEUX
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LE PRODUIT CHOUCROUTE

Image de marque de 
l’Alsace

Évaluée de manière très 
positive

Au même titre que le vin, 
la gastronomie, la cigogne
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L’OFFRE SUR LE MARCHÉ

Forme 

Vrac

Seau

Pré-
emballé

Sous-vide

doypack
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ETUDE DE LA 
CONSOMMATION DE 

CHOUCROUTE



�Sans limitation 
d’âge

�Restriction :
�Goût

�Religion 
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UN PRODUIT LARGEMENT CONSOMMÉ
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MAIS UNE CONSOMMATION LIMITÉE

•Garnie 

À une occasion de 
consommation

•Moments festifs et conviviaux
•Période automnale/hivernale

À un contexte de 
consommation
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UNE CONSOMMATION PAR 
ACCOMPAGNEMENT

Limitée 
aujourd’hui
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DES COMPORTEMENTS ENCOURAGEANTS 

Une consommation 
« accompagnement » moins 
saisonnière

Une envie de découvrir le produit 
autrement
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ETUDE DES 
EMBALLAGES/

PACKAGING 



� La vue du produit
� « c’est rassurant de voir le produit » versus « pas incitatif de le voir » 

� Doypack très mitigé : davantage apprécié 
� quand la consommation comme accompagnement est peu répandue

� chez les jeunes
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UNE APPRÉCIATION VISUELLE MITIGÉE



�La provenance 
géographique

�Les conditions de 
production

�Le producteur
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UNE LECTURE DES INFORMATIONS 
RASSURANTES
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ETUDE EN PDV



�En vrac, 
�Achat réfléchi

� la marque n’est pas 
toujours identifiable

�En LS, généralement 
une référence

�Matériau et forme 
d’emballage 
impactent sur la 
visibilité
�Seau/parquette/

doypack versus sous-vide
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UN PRODUIT PEU VISIBLE EN PDV



Packaging

Communication 
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PISTES DE RÉFLEXION 
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LES AXES DE 
DÉVELOPPEMENT
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QUELS AXES?

Connaissance 
et envie 

d’acheter

Trouver le 
produit lors de 

l’achat

Faire le 
premier essai

Racheter le 
produit

Communication
Disponibilité
Exposition 

Attractivité du 
produit
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UNE BASE COMMUNICATION EXISTANTE
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A AMELIORER
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FAIRE CONNAITRE LA 
CHOUCROUTE COMME 

LEGUME
D’ACCOMPAGNEMENT



En amont du PdV

� La faire rechercher :
� Media : insertion tracts 

régionaux

� Internet : blog cuisine 
(mots clés)

� Suppose une 
communication collective

Sur le PdV

� La rendre visible :
� Animation

� PLV/stop rayon

� Généralement une marque 
référencée en PdV
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FAIRE SAVOIR
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Focus sur 
le 
packaging
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DONNER ENVIE
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ATTENTES INFORMATIONS PACKAGING

1
•La provenance géographique

2
•Les idées recettes

Autres

•Modes de production/producteur
•Conseils de préparation
•Composition : les « sans » et les « avec »


